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Promocja ksiagzki z wykorzystaniem serwisu Instagram. Omoéwienie na
wybranych przyktadach

Streszczenie: Media spofecznosciowe sg obecnie tak popularne w spofeczenstwie, ze trudne jest funkcjo-
nowanie bez korzystania z Zzadnego z nich. Jednym z popularniejszych jest serwis Instagram umozliwiajgcy
publikacje i obrobke zdjec, nadajgcg im charakterystyczny kwadratowy ksztaft. Stuzy on do promocji nie tyl-
ko duzych marek, lecz takze do popularyzacji ksigzki i kultury. W niniejszej pracy omoéwiono trzy podmioty
zajmujgce sie promocjg ksigzki za pomocq aplikacji Instagram: wydawnictwa, ksiegarnie i biblioteki. Kazdy
Z nich ma wfasny sposoéb na prowadzenie profilu, r6zna jest takze tematyka publikowanych zdjeé. Wraz ze
wzrostem popularnosci serwisu rosngc bedzie takze wykorzystanie go w celach promocyjnych ksigzki.

Stowa kluczowe: Instagram, serwisy spotecznos$ciowe, promocja ksigzki.

W dzisiejszych czasach trudno znalez¢ osoby aktywne w spoteczenstwie, ktére nie korzy-
stajg z medidw spotecznosciowych. Popularnosé tego typu serwiséw stale rosnie, staty sie
wiec doskonatym miejscem do promocji marki. Wsréd bardziej popularnych i rozpoznawal -
nych na swiecie jest aplikacja Instagram. Wykorzystywana zaréwno przez amatoréw, jak
i profesjonalistow, stuzy do pracy i rozrywki.

Instagram jest serwisem spotecznosciowym (potgczonym z aplikacjg o tej samej nazwie)
stuzgcym do publikowania zdje¢ oraz materiatéw wideo. Jego cecha charakterystyczna to
nadawanie zdjeciom kwadratowego ksztattu, ktéry ma kojarzy¢ sie ze starymi zdjeciami
aparatow firmy Polaroid’. Uzytkownicy po zrobieniu zdjecia majg do dyspozycji szereg fil -
trow oraz narzedzi do obrobki fotografii, ktérych obstuga jest bardzo prosta i szybka. Po
udostepnieniu zdje¢ w serwisie uzytkownicy mogg do nich takze dotgcza¢ podpisy oraz
komentowac fotografie nalezgce do innych oséb. Wazne jest takze korzystanie z tzw. ha-
shtagow (stowa kluczowe poprzedzone znakiem kratki #), ktére utatwiajg odnalezienie
zdjecia innym uzytkownikom. Dla przyktadu pod hashtagiem #ksigzka mieszczg sie 84 684
posty, a pod #ksiazka 37894. Uzywanie polskich liter i odmiana wyrazéw wptywajg na wy-
szukiwanie. W grudniu 2014 r. Instagram poinformowat, ze serwis ma ponad 300 min ak-
tywnych uzytkownikéw?. W Polsce ich liczba przekroczyta 2 milionys3.

1 KRACIUK, P. Co to jest Instagram? — ABC Instagrama. W: Enzo [on-line], [dostep: 25.07.2015]. Dostepny
w: http://enzo.pl/2013/12/18/co-to-jest-instagram/.

2 MARCIUK, J. Szybki poradnik uzywania Instagrama — dobre i zte praktyki. W: Socjomania [on-line], [do-

step: 25.07.2015]. Dostepny w: http://socjomania.pl/szybki-poradnik-uzywania-instagrama-dobre-i-zle-
praktyki.
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Aplikacja powstata w roku 2010. Stworzyli jg Kevin Systrom i Mike Krieger. Poczagtkowo
dziatata wytgcznie na sprzecie marki Apple. Po dwoch latach, 3 kwietnia 2012 r. powstata
wersja na system Android. Juz w tym samym dniu liczba pobran ze sklepu firmy Google
przekroczyta milion (w dniu 26 lipca 2015 r. liczba ta wskazuje 23 773 050%). W roku 2012
doszto takze do fuzji z Facebookiem.

Najwieksze marki oraz Swiatowi celebryci zaktadajg konta w serwisie Instagram w celach
promocyjnych. Pojawia sie takze coraz wiecej narzedzi do monitoringu medidow spoteczno-
$ciowych, ktére oferujg raporty z dziatan na tym portalu®.

Instagram stuzy nie tylko do promocji znanych marek, ale takze do popularyzacji kultury
i ksigzki. W Polsce w ten sposdb portal wykorzystuje sie na mniejszg skale, ale rosngca
liczba tego typu przyktaddéw jest warta odnotowania. Coraz wiecej uzytkownikéw zauwaza
mozliwos¢ zastosowania aplikacji do promociji ksigzki.

W Polsce ksigzke poprzez Instagram promuja:

* wydawnictwa,

* Kksiegarnie,

« biblioteki,

* pisarze,

* blogerzy ksigzkowi,

* zwykli uzytkownicy.
W artykule na wybranych przyktadach oméwiono trzy pierwsze podmioty wykorzystujgce
serwis Instagram do promociji ksigzki.

Wydawnictwa

Liczba polskich wydawnictw korzystajgcych z aplikacji Instagram wcigz nie jest zbyt duza.
Rézni je takze aktywno$¢ w serwisie i tematyka publikowanych materiatow. W niniejszej
pracy zbadano profile wydawnictw (w nawiasach podano oficjalng nazwe konta): Muza
(@wydawnictwomuza), Smak Stowa (@smakslowa), Kle (@kle_ksiazki), Insignis Media
(@insignis_media), SQN (@wydawnictwosqn), Fabryka Stéw (@fabrykaslow), Dreams
(@dreams_wydawnictwo), Filia (@wydawnictwofilia), Iskry (@wydawnictwoiskry) oraz
Proszynski i Spétka (@proszynski_wydawnictwo). Najwiecej obserwujgcych, czyli uzyt-
kownikow, zainteresowanych danym profilem, ma wydawnictwo Muza — 6345 obserwujg-
cych. Popularnos¢ wymienionych wydawnictw prezentuje ponizszy ranking.

3 WOJTAS, T. Twitter, Instagram, Pinterest i Ask.fm juz nie zyskujg polskich uzytkownikéw (analiza). W: Wir-
tualne media [on-line], [dostep: 25.07.2015]. Dostepny w: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/twitter-
instagram-pinterest-i-ask-fm-juz-nie-zyskuja-polskich-uzytkownikow-analiza.

4 Instagram. W: Google play [on-line] [dostep: 26.07.2015]. Dostepny w:
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.instagram.android.

> OSTROWSKA, K. Instagram: obraz rosnie w site. Czy jestesSmy w trakcie rewolucji wizualnej?. W: Socjo-

mania [on-line] [dostep: 25.07.2015]. Dostepny w: http://socjomania.pl/instagram-obraz-rosnie-w-sile-czy-
jestesmy-w-trakcie-rewolucji-wizualnej/.
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] Wykr. 1. Liczba fanéw wydawnictw
Zrodfo: opracowanie wiasne. Stan na 26.07.2015 .

Na drugim miejscu pod wzgledem popularnosci znajduje sie Kle, a na trzecim Smak Sto-
wa. Pomiedzy tym ostatnim a nastepnym wydawnictwem, czyli Insignis Media, wystepuje
duzy przeskok — ma ono bowiem 1742 fanéw w poréwnaniu do 5091 fanéw wydawnictwa
Smak Stowa. Ostatnia z badanych oficyn, czyli Proszynski i Spétka, ma 250 obserwujg-
cych. Trudno jednak ocenié¢, czy wyniki te sg miarodajne i odzwierciedlajg faktyczng liczbe
0s6b naprawde zainteresowanych danym profilem. Wskazywaé moze na to wysoka liczba
,2obserwowanych” w pierwszej tréjce najbardziej popularnych wydawnictw. Zaktadka ,ob-
serwowani” oznacza profile uzytkownikéw, ktorych obserwuje dane wydawnictwo. W przy-
padku aplikacji Instagram, ale takze i niektorych innych mediow spotecznosciowych wyste-
puje czasami sytuacja nazywana follow for follow (F4F). W ten sposéb niektorzy uzytkow-
nicy zwiekszajg popularnos¢ swoich kont — obserwujg oni konto osoby (bgdz firmy, skle-
pu czy wtasnie wydawnictwa), ktéra takze ich dodata do obserwowanych. Do przebada-
nych oficyn nalezg zaréwno te duze, jak i mate, ktére majg zréznicowanych klientéw.

Nie ma statej reguty czy zasady rzgdzgcej tematykg dodawanych zdje¢. Wszystko zalezy
od pomystu na prowadzenie konta. Mozna jednak wyrdzni¢ najczesciej pojawiajgce sie
przedmioty fotografii. Sg to:

« Ksigzki juz wydane — tego rodzaju fotografie dominujg wsrdd zamieszczonych na
profilach oficyn. Umieszcza sie na nich np. utozone po kilka egzemplarzy danego
tytutu, komplety badz pojedyncze woluminy, ksigzki w plenerze lub w réznego ro-
dzaju kompozycjach artystycznych. Na przyktad wydawnictwo Iskry promowato
w ten sposob wydanie ksigzki Kisielewscy Mariusza Urbanka, Fabryka Stow Tron
czaszek Petera V. Bretta, a SQN Miasto Cieni Michaella Russela.
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» Cytaty z ksigzek — najczesciej pochodzg z publikacji danego wydawnictwa, z odpo-
wiednio dobranym ttem i informacjg o zrédle cytatu (na zdjeciu bgdz w opisie do
zdjecia). Najwiecej tego typu postéow publikuje wydawnictwo Muza, wiele zamiesz-
cza takze Smak Stowa. W przypadku pozostatych oficyn tego typu posty stanowig
niewielkg czes¢ wszystkich opublikowanych.

* Wydarzenia zwigzane z ksigzkg — popularne jest zwtaszcza publikowanie fotografii
z Targéw Ksigzki (Dreams, Kle, SQN, Filia, Muza, Insignis Media, Smak Stowa,
Iskry), spotkan autorskich (Iskry, Smak Stowa, Insignis Media, Muza, SQN, Kle,
Prészynski i Spotka, Dreams) czy premier.

» Ksigzki w produkcji — najczesciej pokazany jest proces tworzenia oktadki bgdz ilu-
stracji, czasami takze z innych prac redakcyjnych. Duzo postéw tego typu publikuje
Fabryka Stow, dos¢ czesto robi to tez wydawnictwo Filia.

« Konkursy — niektére wydawnictwa organizujg poprzez aplikacje konkursy, ktére
przybierajg forme losowania wsréd polubien danego zdjecia (np. wydawnictwo Insi-
gnis Media z okazji premiery ksigzki Girl online Zoe Sugg) lub polegajgce na zrobie-
niu jak najciekawszego zdjecia o danej tematyce i podanie odpowiedniego hashta-
gu w jego opisie (np. konkurs wydawnictwa SQN, w ktorym wystarczy zrobi¢ sobie
zdjecie z jedng z ich ksigzek, doda¢ hashtag #supermeczzsqn, a mozna wygrac
wejsciowki na mecz pitkarski).

* Czas wolny redakcji badz kulisy pracy — publikowane sg zdjecia cztonkow redakciji
podczas pracy bgdz w pewien sposéb zwigzane z ich pracg (np. podczas przerw na
positek) lub w wolnym czasie (np. podczas wakacji). Tego typu posty zamieszcza
Prészynski i Spotka, SQN, Filia, Insignis Media, Smak Stowa oraz Iskry (w przypad-
ku tego wydawnictwa zdjecia te stanowig duzg czes$¢ wszystkich opublikowanych
w serwisie).

Nalezy zaznaczy¢, ze wymienione powyzej tematy nie sg jedynymi wystepujgcymi w profi-
lach wydawnictw. Dla przyktadu wydawnictwo Kle publikuje wiele fotografii z koncertéw
czy zdjec dziet sztuki, gdyz wynika to z profilu oficyny. Pojawiajg sie takze rézne akcje pro-
mocyjne, np. Oni juz czytajg. A ty? — akcja promocyjna ksigzki Psy goncze Horsta wy-
dawnictwa Smak Stowa, polegajgca na publikacji zdje¢ pséw i kotow z tym tytutem ksigzki
i hastem akcji. Dosc¢ czeste jest publikowanie zdje¢ informujgcych o rabatach w danej ksie-
garni (tradycyjnej bgdz internetowej) na pozycje wybranego wydawnictwa. Zdarza sie, ze
dane wydawnictwo (jego pracownicy) uczestniczy w akcji bgdz wydarzeniu nie zwigzanym
z rynkiem ksigzki lub zwigzanym jedynie posrednio. Dla przyktadu wydawnictwo Insignis
Media brato udziat w Food Revolution Day polegajgcym na przekonywaniu do zdrowego
odzywania, przy okazji promujgc ksigzke kucharskg Jamiego Olivera.

Nie kazde wydawnictwo obecne w serwisie Instagram informuje o tym na swoich oficjal-
nych stronach internetowych. Takie informacje zamieszczajg wydawnictwa: Muza, Insignis
Media, SQN, Filia, Iskry oraz Prészynski i Spétka. Ponadto Muza, SQN oraz Iskry majg
konto na portalu Facebook potgczone z aplikacjg Instagram, co pozwala publikowac zdje-
cia jednoczesnie na obu miejscach i przegladac je z poziomu Facebooka, bez konieczno-
Sci zaktadania konta w omawianym serwisie. Natomiast wszystkie zbadane wydawnictwa
zamieszczajg na swojej oficjalnej stronie wtyczke spotecznosciowg do Facebooka. Wy-
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dawnictwa Muza, Insignis Media, SQN, Filia, Iskry i Kle informujg takze o swoim koncie na
Twitterze, a o kanale na YouTube informujg SQN, Filia, Proszynski i Spétka, Iskry oraz Fa-
bryka Stow. Jedynie wydawnictwo Iskry zamieszcza na swojej oficjalnej stronie wtyczki
spotecznosciowe do wiekszosci popularnych medidow spotecznosciowych. Oprécz wymie-
nionych wczesniej serwiséw Facebook, Instagram, Twitter i YouTube ma takze konta na
portalach Pinterest, Flickr, Google+ oraz Tumblr. Co warto podkresli¢ na wszystkich utrzy-
mywana jest dos¢ wysoka aktywnosc, nie sg to ,puste” konta.

Ksiegarnie

Konta ksiegarm w aplikacji Instagram stanowig kolejng duzg grupe podmiotéw zajmujgcych
sie promocjg ksigzki. W artykule oméwiono (w nawiasach oficjalna nazwa konta w serwi-
sie): Empik (@empikcom), storygram Empik (@storygram_empik), ksiegarnie internetowag
znak.com.pl (@znak.com.pl), sie¢ ksiegarn Tak Czytam (@tak_czytam), ksiegarnie Buka
(@bukabookstore), ksiegarnie Matras oddziat w Krakowie Rynek Gtéwny 23 (@ksiegar-
nia_matras_krk rg23) oraz ksiegarnie Bookszpan (@bookszpan_ksiegarnie). Wymienione
ksiegarnie sg przedstawicielami mniejszych oraz wiekszych sieci (Empik, Matras, Tak
Czytam) bgdz prowadzone sg jako indywidualne firmy. Profil ksiegarni Znak informuje wy-
tacznie o dziatalnosci Znaku jako ksiegarni internetowej, a nie jako wydawnictwa.

Najwiekszg popularnos¢ poprzez aplikacje Instagram osiggneto konto ksiegarni Empik
z ponad 6,5 tys. obserwujgcych. Nastepna pod wzgledem liczby fanoéw jest ksiegarnia
znak.com.pl — 1440 obserwujgcych, co stanowi dosc¢ sporg réznice. Najmniej popularna
jest ksiegarnia Bookszpan — 98 obserwujgcych. Popularnos¢ pozostatych, zbadanych na
potrzeby niniejszego tekstu, pokazuje ponizszy diagram.
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Zrodfo: Opracowanie wtasne. Stan na 26.07.2015 r.
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Ksiegarnia Empik oprécz konta gtbwnego ma takze drugie, zalezne. Jest to storygram Em-
pik. Promowany jest przez ksiegarnie jako pierwszy instagramowy profil stuzgcy wytacznie
do czytania. Co jakis czas publikowane sg na nim posty z fragmentami ksigzek, ktorych
premiera nastgpi wkrotce. W ten sposdb zamieszczane sg czasem pojedyncze rozdziaty
badz nieco krétsze czesci, majgce zacheci¢ pdzniej do kupna danego tytutu. W ten sposob
zapoznano fanéw z takimi tytutami jak: Will Grayson, Will Grayson autorstwa Johna Gre-
ena i Davida Levithana, Zielona wyspa Igora Ostachowicza czy Historia kotow Madaline
Swan. Ponadto organizowano konkursy z nagrodami ksigzkowymi, ktérych fragmenty udo-
stepniano wczesniej na storygramie. Aby zwyciezy¢ nalezato obserwowac konto, polubic
post konkursowy oraz wykona¢ pewne wyznaczone zadanie, np. napisa¢ w komentarzu,
dlaczego dana publikacja powinna trafi¢ akurat do danej osoby czy poleci¢ jg znajomemu.

Poza ksiegarnig Matras wszystkie pozostate majg, na swoich oficjalnych stronach interne-
towych, wtyczke spotecznosciowg informujgcg o koncie w serwisie Instagram. Matras in-
formuje o Facebooku i Google+, natomiast profil konkretnego oddziatu na Facebooku, do
ktérego nalezy konto w aplikacji Instagram, informuje o koncie na portalu YouTube.
Oprocz profilu w omawianym serwisie wszystkie ksiegarnie informujg o Facebooku.
O YouTube informujg tez Tak Czytam i Znak.com.pl, ponadto Empik i Znak.com.pl majg
takze konta na portalach Google+ i Pinterest.

Tematyka publikowanych zdje¢ przez ksiegarnie jest bardzo réznorodna. Dominujg te, na
ktorych widniejg tytuty znajdujgce sie w asortymencie ksiegarni. Najczesciej sg to ksigzki,
ktére w danym momencie znajdujg sie w promocji. Ponadto na fotografiach uwieczniane
sg réznego rodzaju imprezy kulturalne (najczesciej wspoétorganizowane przez ksiegarnie,
ale nie tylko). Najwiecej tego typu zdje¢ publikuje Empik oraz krakowski Matras. Sg to
m.in. informacje o nocy muzedw, festiwalu Open’er czy koncertach. Kolejng duzg grupe
stanowig zdjecia zamieszczane wytgcznie na kontach Empiku i Matrasu, np. fotografie ze
spotkan autorskich, ktorych ,sieciowki” organizujg znacznie wiecej. Empik opublikowat
zdjecia m.in. z wizyty Reginy Brett, Papcia Chmiela czy Zygmunta Mitoszewskiego, a Ma-
tras np. z Agnieszkg Kosinska, Janem Andrzejem Ktoczowskim, Katarzyng Bondg czy
Markiem Krajewskim. Obie ksiegarnie zamieszczajg zdjecia informujgce o spotkaniach
z piosenkarzami i relacje z ich wizyt.

Ws$rdd zdjec pojawiajg sie takie, ktore zachecajg do kupna konkretnej ksigzki, ale i do czy-
tania w ogole, m.in. ksiegarnia Buka publikuje zdjecia przedstawiajgce czytanie ksigzki
w plenerze. Najwiecej jednak tego typu zdje¢ zamieszcza sie¢ ksiegarn Tak Czytam.
WSsrdd nich znajdujg sie ciekawe napisy na szyldach, ktére prawdopodobnie znajdujg sie
przed budynkami sieci, np. Gorgco? Kup ksigzke! Nadal bedzie Ci gorgco, ale przynaj-
mniej bedziesz miat ksigzke!, Ksigzki nie gryzg. Pochtaniajg w cafosci, Uwaga! Czytanie
poszerza horyzonty i grozi posiadaniem witasnego zdania. Ponadto ksiegarnia publikuje
posty z pomystami na ciekawe regaty ksigzkowe, koszulki z napisami zwigzanymi z ksigz-
kg oraz internetowe memy o tej tematyce.

Biblioteki

Oprocz wydawnictw i ksiegarn ksigzke promujg takze biblioteki. Jednak cel ich obecnosci
na portalu Instagram rézni sie od tego, jaki realizujg wydawnictwa i ksiegarnie. Oprocz
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promocji ksigzki jako takiej biblioteki starajg sie tez promowac czytelnictwo, ale takze —
wiasne placowki. Na potrzeby niniejszego omdwienia zbadano konta na portalu Instagram
czterech bibliotek z interesujgcym sposobem prowadzenia swojego profilu (w nawiasach
podano oficjalne nazwy kont w serwisie): Biblioteka 7 Kontynentow — dziat pracy z dzieé¢-
mi znajdujacy sie w Dolnoslaskiej Bibliotece Publicznej im. Tadeusza Mikulskiego we Wro-
ctawiu (@7_kontynentow), Miejska Biblioteka Publiczna im. J6zefa Wybickiego w Sopocie
(@mbpsopot), Wojewodzka i Miejska Biblioteka Publiczna im. dr. W. Betzy w Bydgoszczy
(@bibliotekabydgoszcz) oraz Biblioteka Uniwersytetu tédzkiego (@bibliotekaul).

Wszystkie biblioteki, poza wroctawskg, informujg o swoim koncie w serwisie Instagram na
domowych stronach internetowych. Jednak Biblioteka 7 Kontynentéw jako oddziat ma kon-
to na Facebooku potgczone wtyczkg z aplikacjg. To samo dotyczy biblioteki sopockiej.
Wszystkie biblioteki informujg o koncie na Facebooku, a o Twitterze informuje Biblioteka
UL i bydgoska, natomiast o YouTube i Pinterescie sopocka i bydgoska. Ta ostatnia jako
jedyna podaje informacje o profilu na Flickr.

Najwiekszg popularnoscig wsréd wybranych do oméwienia kont bibliotek cieszy sie Biblio-
teka 7 Kontynentéw — ponad 2 tys. obserwujgcych. Miedzy nig a nastepng bibliotekg na-
stepuje duzy przeskok, biblioteka sopocka moze pochwali¢ sie 650 fanami. Dalej znajduje
sie WiIMBP z Bydgoszczy i Biblioteka Ut majgce odpowiednio 278 i 107 obserwujgcych.
Dane te wizualizuje ponizszy ranking.
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7 Kontynentéw MBP Sopot WiMBP Bydgoszcz  Biblioteka UL

) Wykr. 3. Liczba fanéw bibliotek
Zrodfo: opracowanie wiasne. Stan na 26.07.2015r.

Tematyka publikowanych zdjec¢ jest roznorodna. Dominujg w nich zbiory bibliotek. Najcze-
Sciej sg to konkretne tytuty, np. Biblioteka UL promowata w ten sposéb Wakacje Mikotajka
Rene Goscinnego czy Rok 1984 George’a Orwella, 7 Kontynentow Jak zostatam wiedzmag
Doroty Mastowskiej czy Gwiazd naszych wina Johna Greena, Biblioteka Sopocka Krdle-
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stwo spokoju Jacka Ketchuma lub Wampir z M-3 Andrzeja Pilipiuka, a WiMBP z Bydgosz-
czy wykorzystata ten sposéb do zamieszczenia cyklu zdje¢ publikacji o kotach (z okazji
Dnia Kota), np. Puch. Kot nad koty Jana Grabowskiego czy Myszotow. Kot wspaniaty An-
drzeja Urbanczyka. Znacznie rzadziej fotografowane sg cate potki biblioteczne, np. kolek-
cja ksigzek Alice Munro znajdujgca sie w Bibliotece UL czy cykl Harry Potter w Bibliotece 7
Kontynentéw. Znacznie czesciej regaty biblioteczne stanowig tto dla pojedynczych tytutow.

Duzg grupe zdje¢ stanowig rowniez te pochodzgce z ré6znych wydarzen organizowanych
przez biblioteki. Skupia sie na tej kategorii zwtaszcza biblioteka z Bydgoszczy, ktdra pro-
muje w ten sposob spotkania z autorami, kluby, warsztaty kaligrafii, koncerty, festiwal
ksigzki obrazkowej dla dzieci, noc bibliotek i wiele innych. Natomiast o wiele rzadziej publi-
kuje na swoim koncie zdjecia ksigzek ze swoich zbiorow. Jej aktywnos¢ w aplikacji Insta-
gram wzrasta w trakcie odbywania sie roznego rodzaju imprez. Pomiedzy nimi zdarzajg
sie kilkutygodniowe przerwy w publikacji zdje¢. Pozostate biblioteki utrzymujg statg aktyw-
nosc¢, publikujgc fotografie regularnie, od jednej dziennie do przynajmniej jednej tygodnio-
wo. Ponadto kazda z wymienionych bibliotek opublikowata przynajmniej jedno zdjecie bu-
dynku biblioteki lub wejscia do nie;.

Podsumowanie

Wykorzystanie aplikacji Instagram do promociji ksigzki w Polsce nie jest na dang chwile
zbyt wysokie. Najpopularniejsze z przebadanych kont majg ponad 6 tys. obserwujgcych
(Empik, wydawnictwa Muza i Kle), pozostate sg znacznie ponizej tego poziomu. Dla po-
réwnania profil Roberta Lewandowskiego obserwuje prawie 1,4 min osob, a Joanny Krupy
blisko 400 tys.® Nie znaczy to jednak, ze tego typu inicjatywy nie sg warte odnotowania.
Zarowno wydawnictwa, jak i ksiegarnie oraz biblioteki w sposob ciekawy i pomystowy pre-
zentujg ksigzke na zdjeciach, zachecajgc do kupna (wydawnictwa, ksiegarnie), badz wy-
pozyczen (biblioteki). Wykorzystywane sg wcigz nowe pomysty, aby fotografie byty jak naj-
bardziej atrakcyjne. Czeste sg takze proby aktywizacji fandw do polubien i komentarzy. Ma
to miejsce zwtaszcza podczas konkursow lub wydarzen, np. premiery danego tytutu.

Wraz ze wzrostem popularnosci serwisu Instagram w Polsce z pewnoscig bedzie sie roz-
wija¢ jego wykorzystanie do promocji ksigzki. Konta zaktada¢ bedg na duzg skale wydaw-
nictwa, ksiegarnie i biblioteki, stajgc sie tym samym blizsze klientom. Dostrzezone zostang
zalety zdjeC publikowanych w aplikacji Instagram, ktére skutecznie bedg zachecac do sie-
gniecia po dany tytut. Fotografie autoréw i redakcji podczas pracy budowaé bedg nastroj
oczekiwania na dany tytut. W stosunku do form promocji ksigzki, ktére wykorzystujg
przede wszystkim tekst, zdjecia bedg miaty znaczng site przewagi.
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